o SIYASI ICERIKLER
BILGI DEGIL,
“ALGI” OLARAK
OKUNUYOR.

Turkiye’'de karsimiza

cikan siyasi iceriklerin
bilgilendirmeye degil,
alg! olusturmaya yonelik

oldugunu dusunenlerin
orani

%93,7

TV ya da sosyal medyadaki

siyasi haber ve yorumlarin
“cok/neredeyse tamamen
. tarafli” oldugunu

dustnenler ise

%48,9



¢) SIYAS| HABERLER
SADECE TAKIP
EDILMIYOR;
YORUYOR.

66 Siyasetle ilgili haberler

zihnimi yordugu icin bazen O/ 54 3
bilin¢cli olarak bakmam” 0 9

diyenlerin toplami

Bu sonug, siyasetten kagcinmanin
' yalnizca ilgisizlik degil, bir tur zihinsel
korunma refleksi oldugunu gosteriyor.




50
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KUTUPLASMA

~ TEK BiR MEDYA
TiPININ MESELESI DEGIL.

5 temel izleyici profiline gére dagilhm - %

Yiiksek Orta Diisiik B
kutuplasma kutupla§ma kutuplasma ?

Cok Kanalli
Pasif Kullanicilar 100
Dijital Yogun
Kullanicilar 100
Sosyal Medya
Agirlikh Kullanicilar ‘ 100
YouTube Merkezli
izleyiciler 100
TV Odakl,
Dijital Temasi Diisilk 100
Kullanicilar

ORTALAMA 36,7 40,1 23,2 100

Bu tablo, kutuplagmanin sadece sosyal medya ya da X
meselesi olarak okunamayacagini; farkli medya rutinlerinde

farkl yogunluklarda tasindigini gosteriyor.





